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O SiM e o NA0

a publicidade dos advogados
Anténio Marinho Pinto e José Miguel Judice es-
tao no “tribunal” do Briefing a esgrimir argumen-
tos. Opostos, claro. Ou néo fossem... advogados.
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Dioreios?
A dizia  mais barato
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Divorcios?
A dazia é mais barato

O titulo provocatério prende-se com
os muitos pruridos que a Ordem
dos Advogados tem tido em rela-
¢do a publicidade no sector, receo-
sa de que a profissdo se aproxime
de outra actividade comercial. Sao
autorizadas as tabuletas no exterior
de edificios, os cartdes-de-visita, e
até mesmo os anuncios, desde que
todos estes se abstenham de pro-
mover servicos. A publicidade dos
escritérios de advocacia é proibida
por lei, sem prejuizo a divulgacao
da informacdo objectiva essencial:
colaboradores, curriculos, servigos,
morada, telefone, entre outros. Po-
rém, a percepcao da diferenga entre
a informagao profissional e a comer-
cializagdo da profissao joga-se, por
vezes, numa linha ténue. Os meios
de divulgacdo ndo sdo o motivo de
preocupagdo nem o objecto da lei,
mas sim a mensagem.

Os escritérios de advogados tém
construido e reforgado a sua credi-
bilidade e prestigio sem recurso a
meios publicitarios. O profissional
de advocacia pode fazer aparigoes
em programas de televisdo ou ser
entrevistado, sendo-lhe apenas res-
tringida a utilizacdo deste tipo de si-
tuagdes para a promogéao do seu tra-

A publicidade é
“qualquer forma de
comunicacao feita por
entidades de natureza
publica ou privada,
no ambito de uma
actividade comercial,
industrial, artesanal ou
liberal, com o objectivo
directo ou indirecto de:
a) promover,
com vista a sua
comercializacao ou
alienacao, quaisquer
bens ou servicos;

b) promover ideias,
principios, iniciativas
ou instituicoes”
Caddigo da Publicidade,
art. 2°, n°1

balho. Por sua vez, o multiplicar dos
sites de sociedades de advogados
reacendeu um amplo debate sobre a
necessidade de actualizacao da lei.
Por um lado, a possivel necessidade
de balizamento da informagéao a ser
disponibilizada neste meio de comu-
nicagao especifico, dado até agora
nao ser feita uma diferenciagao entre
os meios de comunicacao utilizados
para divulgar informagdo mas ape-
nas proibido que esta informagao
seja promocional. Por outro lado, a
emergéncia das novas tecnologias
podera vir a comprovar a impossibi-
lidade de controlar a informagéo di-
vulgada nos novos meios de comu-
nicag@o e até mesmo um possivel
reconhecimento dos seus beneficios
para a profisséo e para os clientes.

Jorge Verissimo, coordenador do
Observatério para a Publicidade, re-
fere que numa sociedade marcada
pela inovagao e renovagao, o consu-
midor mais “informado e exigente”
acaba muitas vezes por recusar o
que nao lhe oferece “um valor acres-
centado”. Para o professor da Esco-
la Superior de Comunicagao Social,
um dos beneficios da publicidade ao
servico da advocacia seria a redu-
cdo da “desconfianca e inseguranca

que o cidadao possa sentir quan-
to as suas opgoes”. Ainda assim,
considera que a liberalizagdo tem
de ser precedida por uma reflex@o
do corpo social, nomeadamente da
Ordem dos Advogados, empresas,
advogados e associagdes de consu-
midores.

Em muitos paises europeus tem
se vindo a liberalizar a publicidade
na advocacia. Em Franga, nomea-
damente, os limites impostos pela
Ordem dos Advogados envolvem
apenas a publicidade comparativa,
anuncios televisivos e radiofonicos.
No caso francéfono, e de forma a
evitar abusos, a publicidade é sub-
metida a aprovagdo da respectiva
Ordem. Na Suécia, as restricdes
sdo ainda mais reduzidas e, no ge-
ral, idénticas aos limites publicita-
rios impostos a outras actividades
econdémicas. Também a Dinamarca,
Finlandia, Inglaterra, Bélgica, Aus-
tria e Alemanha, assumem posi-
¢bes semelhantes em relagéo a este
tema. No entanto, as reformas que
tiveram lugar em outros paises eu-
ropeus partiram do principio oposto
as regras deontolégicas nacionais:
a publicidade é permitida mas com
restricdes, ndo proibida.
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A publicidade vai continuar

vedada a advocacia?

O preconceito contra
a publicidade é um erro
e uma ilegalidade

defende José Miguel Judice,
ex-bastonario da Ordem dos Advogados

Briefing | Permissdo com restri-
¢oes e nao proibigdo. Sera este
um futuro possivel para a publici-
dade na advocacia?

JMJ | Durante anos foi proibida a
publicidade e todos os dias a regra
era desrespeitada sem consequén-
cias. Regras obrigatérias que nado
sd0 respeitadas sdo mas para o
funcionamento das organizagdes. E
melhor legalizar e regulamentar do
que proibir e tolerar. E a proibigéo
da publicidade é sempre uma vanta-
gem para os mais instalados no mer-
cado, os mais conhecidos, os mais
antigos, os mais fortes, prejudican-
do os advogados portugueses que
cumpriam a lei em relagdo aos que a
n&o cumpriam e em relacéo aos seus
concorrentes doutros paises em que
a publicidade é legal. As restricoes
devem ser minimas, pois se assim
nao for a Autoridade da Concorrén-
cia acabara por multar a Ordem dos
Advogados, como aconteceu nou-
tros paises. Foi por tudo isso que
lutei pelo regime que esté hoje con-
sagrado no Estatuto da Ordem dos
Advogados e que me parece sensato
e equilibrado. Assim como concordo
com a contengdo dos advogados:
ao contrario do que anunciavam os

conservadores e profetas da desgra-
¢a, as sociedades de advogados tém
sido prudentes e cautelosas, ndo en-
trando em exageros.

Briefing | Quais os beneficios ou
maleficios da liberalizagcao da pu-
blicidade na advocacia para advo-
gados e clientes?

JMJ | A publicidade existe para pro-
teger os consumidores e aumentar
a sua possibilidade de escolha. A li-
beralizagdo é favoravel aos que que-
rem entrar no mercado legal ou que
pretendem aumentar a sua quota de
mercado. E favoravel a transparéncia
do mercado e a concorréncia. O pre-
conceito contra a publicidade é um
erro e uma ilegalidade. A PT, a RTP,
a GALP ou a TAP talvez fossem fa-
voraveis a proibicao da publicidade
quando surgiram concorrentes. Mas

isso foi bom para os consumidores
e as empresas chegaram a conclu-
sdo de que a publicidade favorecia a
concorréncia e com isso obrigava os

incumbentes a melhorar.

PROS

e A proibicdo genérica da
publicidade profissional vai
contra a lei geral;
A publicidade é um impor-
tante instrumento de promo-
¢do do consumo, por isso
nao ha total liberdade de
iniciativa economica, se nao
existir também liberdade de
actividade publicitaria;
Os consumidores devem ser
informados da melhor ma-
neira possivel;
Os escritérios de advogados
que chegam ao mercado
podem dar-se a conhecer
aos clientes.

Nao ha possibilidade de
consenso quanto a liberalizacao
da publicidade comercial

defende Anténio Marinho Pinto,
bastonario da Ordem dos Advogados

Briefing | Ha possibilidade de con-
senso na ordem relativamente a
liberalizagcao da publicidade aos
escritérios de advogados?

AMP | Ndo. Nao ha possibilidade
de consenso quanto a liberalizagao
da publicidade comercial aos escri-
térios de advogados. Os servicos
prestados pelos advogados — seja
0s que esté@o organizados em forma
societdria, seja os que exercem a
sua actividade em pratica individu-
al — estdo vinculados a principios
éticos e deontolégicos e, como tal,
insusceptiveis de serem publicita-
dos no mercado, como se de meras
mercadorias se tratassem. Esses
servigos, na maior parte dos casos,
tém a ver com os direitos funda-
mentais da pessoa humana, mesmo
quando se referem a questdes com
incidéncia aparentemente economi-
ca. O direito a solugéo justa de um
problema ou de um litigio € um valor
do estado de direito que é garantido
pelo estado. Os servicos prestados
pelos advogados consubstanciam
uma fungéo constitucional — o pa-
trocinio forense — que é essencial
a administragéo da justica, a qual é
um valor superior do Estado de di-
reito democratico.

Fotégrafo: Andre Kosters / Lusa

Briefing | Que mudanca se podera
dar na relacdo entre profissionais
e clientes caso se dé esta libera-
lizagcao?

AMP | Admitindo que essa liberali-
zagdo ocorria, tal acarretaria a total
degenerescéncia ética do patroci-
nio forense. Faria com que fossem
mais procurados os advogados com
maiores orgamentos publicitarios e
remeteria os restantes para uma po-

si¢éo residual. Com a total liberali-
zagao da publicidade desapareceria
a advocacia tal como sempre exis-
tiu, ficando reduzida a uma mera
actividade comercial regulada pela
ASAE, pois deixaria de ser neces-
saria a Ordem dos Advogados e a
profissdo.

CONTRAS

e A advocacia ndao se pode
confundir com qualquer ou-
tra actividade profissional;

A advocacia é caracteriza-
da pela sua “descomercia-
lizacao”;

Nem todos os advogados
tém capacidade financeira
para investir em publicidade;
Evitar abusos, de forma a
que os escritorios nao ofe-
recam promocoes ou con-
sultas gratis para angariar
clientes.
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